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Merci de m'avoir 
donné l'occasion de 
présenter



L'UWLA est un

 Organisme juridique qui héberge le label unifié de l'eau - UWL 
 Bureau au Royaume-Uni et bureau à Bruxelles

 Gouvernance - Conseil d'administration élu
 Président élu Carlos Velazquez

 MD - Yvonne Orgill, assistée d'une équipe de secrétariat

 Ouvert à toutes les entreprises qui vendent sur les marchés européens



L'UWL est

 Un système volontaire, dirigé par l'industrie, simple, clair, concis et un message cohérent 
pour faire un choix en connaissance de cause,

 Un Label fournissant un outil de vente transfrontalière facile à utiliser,
 L'aboutissement des critères techniques de 4 programmes européens existants,
 Soutenu par plus de 160 marques, il représente environ 80 % de l'industrie européenne

et britannique de la salle de bains,
 Entièrement accepté et formellement reconnu dans la nouvelle norme ISO 31600 sur 

l'étiquetage de l'eau, 

 Faciliter la transformation du marché organique et soutenir les objectifs de l'économie
circulaire.





L'UWL couvre

 Douches, systèmes, douches à main, électriques
 Robinets sanitaires
 WC, urinoirs (y compris les cuvettes, les réservoirs de chasse 

indépendants, les contrôleurs et les chasses d'eau) 
 Baignoires
 Douches à circulation RECENT LANCEMENT

 Les WC et sièges à pulvérisation sont en cours de développement



Avancement ...
L'industrie joue son rôle

Enregistrements d'entreprises
Enregistrements de 
produits

188002008
2210692009
2312882010
2919042011
3923432012
5036002013
7373502014
8983002015

12097502016
132109002017
143110002018
149118642019
155140412022
160+16,4312023

6845Produits supprimés
11Entreprises supprimées

Nettoyage annuel du système pour s'assurer qu'il est à jour et que seuls les produits disponibles sur le 
marché sont visibles dans la base de données

Au total, plus de 
22. 800 produits
individuels ont été 
enregistrés au cours 
des 15 dernières 
années.



Avancement
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REPARTITION DE LA BASE DE DONNÉES DE L'UWLA

Basin Taps

WC Suites

Shower Controls

Cisterns

Shower Handsets

Independent WC Pans

Kitchen/Utility Room Sink Taps

Baths

Electric Showers

Replacement WC Flushing Devices

Urinal Controllers

Supply Line Flow Regulators



Les progrès réalisés au cours des 15 dernières années ont permis au marché de 
passer à moins de 6 l/min.
Répartition des robinets de lavabo entre les différentes catégories UWL qui indique 
une transformation naturelle du marché.
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Catégorie BASIN TAPS
La majorité des produits enregistrés se situe dans la catégorie la plus efficace, avec 
un débit inférieur à 6 litres d'eau par minute.  
La plupart des utilisateurs utiliseront moins de 50 % du débit par usage car les 
robinets ne sont généralement pas ouverts à fond.  
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Avancement

Répartition des robinets de douche entre les différentes catégories de l'UWL; plus de 
50 % d'entre eux fournissent moins de 10 litres par minute, un autre signe de la 
transformation naturelle du marché.
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Avancement

• 16.431 produits vivants individuels enregistrés,
• Plus de 30 % de ces robinets sont des robinets de lavabo, la majorité d'entre eux 

étant enregistrés dans la catégorie la plus efficace,
• 7% sont des robinets de cuisine et leur nombre augmente,
• 23% sont des douchettes,
• 32% WC, urinoirs, cuvettes indépendantes et mécanisme de chasse d'eau
• Cette année :

• 4 entreprises espagnoles ont adhéré,
• 3 entreprises italiennes ont adhere,
• Ouverture d'un dialogue avec des bricoleurs, des distributeurs et des fabricants allemands,

• Une transformation organique du marché est en cours,
• Inciter le marché existant à remplacer les vieux appareils consommateurs d'eau, 
• Influencer le changement de comportement grâce à un message coherent.



Nos objectifs sont les suivants

 Être reconnu par les gouvernements comme le principal système d'étiquetage de l'eau en Europe,

 Augmenter le portefeuille de produits de salle de bains utilisant de l'eau, qui sont performants 
tout en offrant aux consommateurs des produits et un choix durables,

 Les entreprises peuvent utiliser tout ou partie des messages cohérents (disponibles gratuitement) 
pour promouvoir l'UWL et leurs produits et acquérir un avantage concurrentiel,

 Inclusion dans une base de données complète de produits enregistrés identifiés par diverses 
options de recherche,

 Toutes les entreprises impliquées dans la spécification, l'installation ou la vente de produits 
utilisant de l'eau doivent promouvoir les produits UWL auprès de leurs clients, 

 Les gouvernements se réfèrent à l'UWL dans leurs directives.



Pourquoi ?

• La pénurie d'eau est réelle et la vie dépend de l'eau, rien ne peut vivre sans elle,

• L'ensemble de l'industrie de la salle de bains a un rôle important à jouer; celui de diriger 
et de contrôler la promotion de produits économes en eau et en énergie, 

• La réglementation ne tient pas compte du fait que les produits sanitaires utilisant de l'eau 
font partie d'un système et ne sont pas des produits autonomes ; un robinet ne sert à rien 
s'il n'y a pas d'eau qui en sort,

• L'industrie est l'expert qui protège le consommateur contre les pathogènes transmis par 
l'air.



Pourquoi ?

• Le changement climatique est en marche, l'industrie agit,

• La conservation de l'eau et le maintien de la qualité de l'eau sont essentiels et doivent 
être équilibrés,

• Tous les pays doivent avoir accès à une eau de qualité et ne pas être victimes de la 
conservation.

TOUTES LES PARTIES DOIVENT UNIR LEURS FORCES 
ET AGIR D'UNE SEULE VOIX



Les activités de l'UWLA sont axées sur

 Améliorer la visibilité et l'utilisation de l'UWL,

 Sensibilisation et changement de comportement pour une utilisation rationnelle de 

l'eau, 

 Influencer les gouvernements, l'industrie a la solution.



L'UWLA propose une gamme complète de 
matériel de marketing, notamment

• Fiches d'information 
• Affiches 
• Flyers
• Point de vente des produits
• Messages dans les médias sociaux  

• Matériel pour les écoles - l'éducation commence à la base

• Vidéos











L'UWLA ne se limite pas à l'industrie
de la salle de bains



Travailler dans les écoles primaires pour encourager les enfants à s'informer
sur les questions environnementales et à réfléchir aux conséquences de 
leurs choix et de leurs comportements.  
Les kits scolaires aident les jeunes à comprendre la nécessité d'utiliser l'eau
de manière rationnelle et le lien entre l'eau et l'efficacité énergétique.

DOSSIER SCOLAIRE ET PRÉSENTATION À TÉLÉCHARGER 
GRATUITEMENT



Ben Keene - un écologiste mondial défend l'UWL.



L'UWLA est soutenue par des partenariats 
d'associations professionnelles à travers 
l'Europe, notamment

AGRIVAL - Espagne
AVR - Italie
Assobagno - Italie
Ceramica Confindustria - Italie
CEIR - Europe
FECS - Europe
POMSAD - Turquie
Keramverband - Allemagne
CIGB - Irlande
BMA - UK
Anqip - Portugal



Visibilité du régime

Le programme continue de se développer avec une plus grande
visibilité à l'intérieur et à l'extérieur de l'UE :

• Magasins de détail

• Emballage

• Sites web

• Brochures

• Fiches d'information









Des opportunités commerciales qui 
reconnaissent l'UWL

• Taxonomie de l'UE - Initiatives Green Deal,

• Portugal - Réglementation en matière de construction,

• Reconnu par Energy Network - économiser l'eau, économiser l'énergie,

• Inclus dans la norme ISO 31600.

=> Influence



Avancement

• L'ANQIP (label portugais) et l'UWLA sont en passe d'être totalement alignés d'ici à la fin de 2023 -
sans coût supplémentaire pour les fabricants :

• L'activité du CEN sur l'élaboration de la norme de fonctionnalité touche à sa fin et le projet de 
norme est soumis à commentaires. Les critères sont étroitement alignés sur ceux de l'UWL,

• Tout test supplémentaire que l'UWL s'est engagée à intégrer,
• Le nouveau critère sur les douches à circulation est maintenant en ligne,
• Ouverture d'un dialogue sur les critères "Best of Class" - repousser les limites.



Aller de l'avant

Sujets à l'étude
• Augmenter la visibilité sur tous les canaux,
• Présence aux expositions et événements,
• Communiqués de presse dans tous les pays,
• Directive européenne sur les allégations écologiques,
• Marque de propriété intellectuelle/de certification de l'UE,
• Statut de l'AISBL à Bruxelles,
• Justifier les économies d'eau et d'énergie,
• Initiative des consommateurs,
• Vidéos éducatives pour influencer le changement de comportement des consommateurs,
• Lien vers d'autres portails durables pour promouvoir l'UWL et bénéficier aux marques 

enregistrées.




